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Extrait du livre «Du Flocon A La Vague», Editions Atlantica, de 
Damien Castera, surfer de la Picture Family.

“Wilderness, ce mot  à lui seul fait musique” 
disait Edward Paul Abbey, fervent défen-

seur des étendues sauvages. 

C’est vrai que cette sonorité teintée de poésie et de lointain 
retentit à nos oreilles comme un hymne à la liberté.

La Wilderness est cet état sauvage où la nature, loin des actions 
de l’homme, entretient l’harmonie des premiers jours. Un temps 
hors du temps où l’équilibre de la vie animale et végétale est 
respecté. Le mot vient de « wildness » qui signifie : ce qui n’est 
pas contrôlable par l’homme. Historiquement, elle fut d’abord 

un territoire à conquérir. 

Puis vers la fin du 19ème siècle, certainement encouragés par 
l’essor du romantisme, nombre d’intellectuels américains sont 
allés puiser la substance de leurs réflexions dans la nature 
sauvage. Celle qui libère, reconnecte au réel et élève l’âme 
humaine loin des turpitudes de la révolution industrielle. On 
y cherche une sorte de transcendance, on y retrouve “l’idylle” 
de la théologie, celle du paradis verdoyant et éternel, ainsi 
que les vertus physiques et spirituelles chères aux religions 
monothéistes. D’ailleurs le poète John Milton est le premier 
à utiliser le mot “Wilderness” dans l’un de ses poèmes pour 

décrire « la muraille verdoyante du paradis ».
 

De nos jours, l’homo occidentalis tente de renouer le temps 
d’une journée, d’un week-end, d’une semaine, avec le calme 
des grands espaces. Conscient d’appartenir à une société ultra 
connectée – virtuellement en tout cas – il vient, le temps d’une 
marche, se “déconnecter” et ralentir sa vie frénétique. Prendre 
le temps, revenir à des choses simples, ce que l’on appelle plus 
communément “le recours aux forêts”. C’est dans cette mouvance 
romantique que je souhaite inscrire mes expéditions. Évoluer 
dans des territoires sauvages quasi inexplorés, camper, marcher, 

pêcher, penser, et réconcilier le surf avec l’esprit d’aventure.’’

Louis Garnier. In Gora 2017, Slovénie.
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Rider, protéger et partager, ces trois mots reflètent exac-
tement ce que nous sommes : une marque de vêtements de 
snowboard, de ski, de surf et d’outdoor, qui sans trop vouloir 
se prendre au sérieux, veut faire bouger les lignes. 

A l’heure où l’industrie textile est responsable de 8% 
des émissions de carbone dans le monde et où l’urgence 
climatique est à son maximum, nous avons tous un rôle 
à jouer pour changer les choses ! C’est pourquoi, depuis 
notre création en 2008, chez Picture, nous cherchons à 
aller toujours plus loin pour minimiser notre empreinte 
écologique. Engagés dans une démarche globale à la fois 
durable, éthique et éco-responsable, nous tenons compte 
de toutes les étapes de notre chaîne d’approvisionnement, 
de production et de livraison.
Limiter les conséquences de notre activité sur le climat et 
sur les individus, oui mais comment ? Nous devons sortir 
de la dépendance aux énergies fossiles. Contrôler l’impact 
environnemental et la croissance, changer les modèles de 

production conventionnels et promouvoir un mode de 
consommation raisonné sont les piliers majeurs de cette 
évolution.
OK, mais seuls nous ne sommes qu’une goutte d’eau dans 
l’océan. C’est là que la devise de la certification B-Corp 
prend tout son sens : utiliser le business et notre influence 
comme des forces pour avoir un impact positif. Nous 
devons donc entraîner un maximum de personnes de 
notre communauté, de partenaires, d’acteurs de l’outdoor 
et de l’industrie de l’habillement dans une démarche de 
transition énergétique et de décarbonation de l’économie.
Lutter contre le changement climatique à travers notre 
passion pour la ride et l’outdoor, voici notre mission. 

TEMOIGNAGES

Vincent André
(Co-Fondateur Picture)

Julien Durant
(Co-Fondateur Picture)

Benjamin Marias & Thibault Liebenguth
(Fondateur et co-gérant de AIR Coop)

« Un jour, après une session skate à 
Clermont, on a fini par en discuter 
sérieusement autour d’une bière »

« Nous sommes arrivés en 2008, en 
pleine crise, le marché allait mal. Nous 

avions un vrai concept, une philosophie 
nouvelle, du design encore jamais vu »

« Une vision plus rock & roll, plus réac-
tive et plus agile. Toute leur stratégie 
RSE a été construite à cette image »

J.C Belmont, Riot House Production.
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« NEVER 
ALLOW 
A CRISIS 
TO GO 
TO WASTE »

En 2008, pendant la crise financière, le gouvernement 
Obama avait utilisé cette citation pour souligner 
l’importance de ne pas considérer la crise en question 
comme étant simplement de passage. 
L’objectif, c’était donc bien d’en tirer toutes les conséquences.

En 2020, cette citation est plus vraie que jamais. L’écriture 
de « l’après » est toujours autant d’actualité pour préparer 
l’avenir et bâtir un futur plus résilient :

• Nous ne voulons plus de crises sanitaires  et 
économiques 

• Nous ne voulons surtout pas aggraver la 
crise climatique déjà entamée.

Or, ce second point est bien celui qui nous pend au nez ! Le GIEC (Groupe d’experts intergouvernemental sur l’évolution 
du climat) l’annonce depuis plusieurs années : si le virage écologique n’est pas radical, l’impact du réchauffement climatique 
à moyen-long terme sera dévastateur et il a déjà commencé.

Selon les experts et scientifiques, voici une liste non-exhaustive de ce que le monde, selon les régions, pourrait connaître si Selon les experts et scientifiques, voici une liste non-exhaustive de ce que le monde, selon les régions, pourrait connaître si 
nous ne parvenons pas à limiter la hausse de la moyenne mondiale des températures sous 1,5 ou 2 degrés.nous ne parvenons pas à limiter la hausse de la moyenne mondiale des températures sous 1,5 ou 2 degrés.

Sévère accentuation des canicules, sécheresses, incendies géants et 
phénomènes météo extrêmes (cyclones, etc).

Fonte des glaces, hausse du niveau de la mer, inondations et zones devenant 
inhabitables pour des centaines de millions de personnes.

Le tout entrainant des migrations massives de centaines de millions 
de personnes et de très nombreuses complications sociales, sanitaires, 
géopolitiques et économiques. 

Bref, l’urgence est maximale. Pour atténuer ce que nous venons d’évoquer, nous (Etats, Bref, l’urgence est maximale. Pour atténuer ce que nous venons d’évoquer, nous (Etats, 
entreprises, individus) devons réduire les émissions mondiales de CO2 de 4% par an d’ici 2030, entreprises, individus) devons réduire les émissions mondiales de CO2 de 4% par an d’ici 2030, 
puis atteindre la neutralité carbone en 2050, soit zéro émission nette (équilibre entre les flux de puis atteindre la neutralité carbone en 2050, soit zéro émission nette (équilibre entre les flux de 
CO2 entrant et sortant de l’atmosphère chaque année). CO2 entrant et sortant de l’atmosphère chaque année). 

Alors, quel est le plan ?Alors, quel est le plan ?

1/ Sortir de la dépendance aux énergies fossiles (charbon, 
pétrole, gaz naturel) au profit des énergies renouvelables et 
bas carbone : solaire, éolienne, géothermique, hydraulique 
et nucléaire. 
Le rôle des gouvernements est capital pour que cette 
décarbonation de nos sociétés soit massive.

3/ Augmenter la capacité des puits naturels de carbone 
(forêts, terres agricoles, zones humides) à capturer le CO2 
présent dans l’atmosphère et à le séquestrer.

2/ Réduire le besoin énergétique, modifier nos 
comportements (consommations, déplacements), nos 
rythmes de vie et le rythme de vie des entreprises. C’est 
à dire, faire preuve de sobriété. Le rôle des individus et 
surtout des entreprises est ici capital.

4/ Développer des technologies de capture de CO2. Ce 
dernier point ne peut en aucun cas être perçu comme une 
solution miracle si les 3 premiers points ne sont pas menés 
à bien.

Les recommandations du GIEC insistent sur 4 leviers majeurs, à tous activer en 
même temps, pour réduire drastiquement nos émissions tout en augmentant nos 
capacités à capturer et séquestrer du CO2 de l’atmosphère.

+1/ Diminution drastique 
des émissions

2/ Augmentation de nos capacités 
à séquestrer du CO2

COMMENT LUTTER EFFICACEMENT 
CONTRE LE CHANGEMENT 
CLIMATIQUE ?

Transition 
énergétique

Puits naturels 
de carbone

Technologies
de capture de CO2

Sobriété 
(=réduire le besoin énergétique)

(=modifier les modes de consommation)
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ECO DESIGN
La créativité au service du message

La goutte représente l’eau, les océans, la vie.

Le sapin représente nos forêts, et la nécéssité de les 
préserver.

L’éclair du sapin a un double sens, il représente la 
montagne, mais aussi la fragilité de l’arbre.

Au delà du mot « image » qui vient naturellement à l’esprit, Picture 
a d’autres traductions. C’est aussi la « description », le « dessin » et « 
l’imagination » d’ un monde meilleur, 
puis son « incarnation ». 
On pourrait philosopher longtemps sur ces multiples sens!
« Picture This » c’est aussi un film de snowboard de 2008 qui nous a 
fortement inspiré.
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NOS MATIÈRES 

100 % de nos produits sont composés de :

MATIÈRES BIOLOGIQUES

MATIÈRES RECYCLÉES 

MATIÈRES BIO-SOURCÉES 

L’industrie du textile est responsable d’environ 
8% des émissions mondiales de CO2. 

Sortir des sentiers battus en utilisant des matières et 
des procédés moins impactants est le point de départ 
de notre engagement environnemental. 

Cependant, ce dernier doit maintenant évoluer en mettant 
la priorité sur les énergies utilisées pour la fabrication des produits.

MATIÈRES ANIMALES 

MATIÈRES RECONDITIONNÉES 
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COTON BIOLOGIQUE

Nous avions listé une dizaine d’usines turques certifiées 
GOTS, un label international fiable qui garantit l’origine 
biologique du coton en se reposant sur des critères 
environnementaux et sociaux. 

Sur dix usines, une seule a accepté de nous recevoir ! 

Par chance, on a réussi à parler avec une personne qui 
était censée reprendre l’activité familiale à Izmir. Son 
père lui avait demandé de nous recevoir, pour qu’elle 
se forme à ces situations. On travaille toujours avec 
elle aujourd’hui ! On est même partis en vacances avec 
certains acteurs de l’usine.

En 2008, après la création de la marque, nous partions en quête 
du partenaire idéal pour fabriquer nos vêtements lifestyle. 

Adi Bessac / Riot House Production. Champs de coton biologique, 
Söke, Turquie 2017

92%
DU COTON QUE NOUS 
UTILISONS EST D’ORIGINE 
BIOLOGIQUE.
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COTON
CONVENTIONNEL

TERRAIN

ENGRAIS

GESTION 
DES 

RAVAGEURS

 BESOIN 
EN EAU

Utilisation intensive du terrain pour une seule et 
même culture.

 Entraine une dégradation et une élimination des 
richesses organiques des sols.

OGM, engrais et fertilisants chimiques pour compen-
ser le manque de fertilité des sols. 

Contribue à l’augmentation de leur dégradation.

Pesticides

UN T-SHIRT = 
2700 LITRES D’EAU

 

Rotation culturale, utilisation saisonnière du terrain 
en fonction des types de cultures.

 Permet de conserver la fertilité et la richesse des sols.

Fertilisants naturels, 
  compost, fumier

Utilisation d’insectes 
bénéfiques et de 

plantes répulsives  

 UN T-SHIRT = 
230 LITRES D’EAU 

 
Très bonne conservation de l’eau 
dans les sols grâce à la présence

 de matières organiques.
Meilleur management de l’eau

 de pluie 

 
Besoin massif dû à la pauvreté des sols en 

nutriments et matières organiques (faible conserva-
tion de l’eau dans les sols)

COTON 
BIOLOGIQUE

Source : Textile Exchange, 2017. * par rapport à une culture conventionnelle du coton

-46%
Réchauffement climatique et émissions CO2 

-91%
Consommation en eau  

*

*
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1 - SÖKE, TURQUIE 
Les champs de coton biologique, 

la récolte et l’égrenage.

2 - TORBALI, TURQUIE
A moins de 80 kilomètres des champs : 

filature et tricotage.

4 - IZMIR, TURQUIE
La confection des 

produits finis. 

3 - TORBALI, TURQUIE
La teinture est 3 kilomètres plus loin, avec les 

encres Avitera SE et la norme OEKO-TEX 100.

150 KILOMÈTRES ENTRE LES CHAMPS DE COTON 
BIOLOGIQUE ET LA CONFECTION DU TEE SHIRT 
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UNE HISTOIRE QUI DURE
Notre partenaire Seyfeli fabrique nos produits lifestyle en 
coton biologique depuis 2009. L’attention portée à l’environ-
nement social et humain est primordial. 
Chez Seyfeli, les espaces de travail sont 
immenses, une cantine est à disposition des employés 
pour le midi, on trouve aussi un espace détente avec 
tables de ping-pong et terrasse extérieure.
Chaque jour à 15h, c’est le « tea time » : tout le monde se 
rejoint pour faire une pause et les lumières des espaces 

de travail vides s’éteignent automatiquement.
En avance sur son temps, l’usine a mis à disposition 
de ses employés un service de navettes gratuit pour les 
déplacements domicile-travail.

Adi Bessac / Riot House Production. 
Employés de l’usine Seyfeli, Izmir, Turquie 2017
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DES BOUTEILLES PLASTIQUES 
AUX VESTES 

69%
Du polyester utilisé pour fabriquer nos vêtements techniques 
est recyclé de bouteilles plastique.

-40%
De réduction de nos émissions de CO2 grâce
 à ces techniques.

Saviez-vous que le polyester, matière la plus utilisée dans les 
vêtements techniques, est directement issu du pétrole ?

Depuis 2008 – année de création de Picture – nous utilisons du polyester recyclé 
issu de bouteilles plastique pour nous éloigner de cette dépendance au pétrole.
Nous revalorisons donc des déchets. 

Recycler coûte de l’énergie, mais environ 40% moins que d’extraire du pétrole 
pour aboutir au même fil de polyester. 

Toutefois, la question de notre dépendance au plastique (et donc au pétrole) reste posée. 
C’est l’un de nos défis actuels. Nous l’évoquerons plus loin.

*

 * par rapport à du polyester conventionnel issu du pétrole. Source : ADEME A
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Notre partenaire de recyclage est l’entreprise Sunny, située au sud 
de Taiwan. 2500 tonnes de bouteilles sont recyclées chaque mois, 
soit l’équivalent de 70 millions de bouteilles.

Avant de broyer les bouteilles, il faut les nettoyer. Cela requiert 
beaucoup d’eau mais heureusement, l’usine a son propre système 
d’épuration et réutilise 80% de l’eau usagée.

Le broyage permet d’obtenir des copeaux (flakes en anglais). 

Ces flakes seront ensuite fondus afin de faire du fil, qui sera en-
suite tissé.

COMMENT CRÉER UNE VESTE 
ISSUE DE BOUTEILLES ? 

Adi Bessac / Riot House Production

picture-organic-clothing.com/fr/recycling-plastic-bottles-recap/

Ensuite nous appliquons la teinture.
100% de nos tissus techniques sont certifiés Bluesign Approved 
Fabric, c’est à dire qu’aucun produit chimique nocif n’est utilisé, à 
aucun moment des différents process : 
filature, tissage, teinture, lamination. 
C’est la certification la plus exigeante pour l’environnement 
chimique.

Après la teinture, nous appliquons sur le tissu notre traitement 
déperlant Teflon EcoElite sans produits chimiques nocifs (PFC).
 

Après ces étapes à Taiwan, direction Dongguan, en Chine, à 2h 
au nord de Hong Kong pour la confection de notre veste tech-
nique. L’usine s’appelle Li Lian, et là aussi, nous travaillons avec 
elle depuis la création de Picture en 2008.

Pour faire simple, la confection d’une veste de ski consiste 
principalement à découper le tissu et à en assembler les 
différentes parties. Le placement des parties d’un produit 
(manches, devant, derrière, capuche, etc..) est fait sur ordinateur 
de manière automatique avec un seul objectif : avoir le moins de 
perte possible. 

Collecte et nettoyage 
des bouteilles

Broyage Filature Tissage ConfectionTeinture et Lamination
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INNOVATION RESPONSABLE

2011 - Doublures de vestes 
issues de chutes de tissu

Pour notre 3ème collection outerwear, nous commençons à mieux 
comprendre l’univers textile et les usines de production. Nous 
constatons ainsi que beaucoup de tissus d’autres marques issus de 
chutes de production sont destinés à être brûlés ou détruits.

Pour éviter cela, nous décidons de récupérer ces chutes et de les 
intégrer dans les doublures de nos vestes techniques : 
c’est le programme Recovery Fabrics.

2014 - Nous lançons le Rethink Bag 
et son concept unique de seconde 
vie.

Si un jour vous n’avez plus utilité de ce sac, nous vous proposons d’en 
découper certaines parties pour obtenir de nouveaux produits :
trousse de toilette, 2 trousses simples, et une housse d’ordinateur. 
Bien mieux que de jeter le sac à la poubelle !

2013 - Notre veste Welcome 100% 
recyclable gagne le prix ISPO 
Award Gold Winner !
Le challenge fut de créer une veste composée au minimum de 95% 
de polyester pour qu’elle puisse être recyclable, comme une bouteille 
en PET.

ISPO AWARD 
GOLD WINNER 
2013/2014

ISPO AWARD 
GOLD WINNER 
2014/2015

RECOVERY 
LINING

2019, 2020 - Le bio-polyester 
partiellement issu de la 
canne à sucre. 

30% de nos produits techniques sont constitués de matières d’origine 
végétale (issues de déchets de canne à sucre) à partir de l’hiver 2020.
La canne à sucre est une plante de type C4 capturant beaucoup de 
CO2 pendant sa période de croissance (60 tonnes par hectare par 
an). Lors de la récolte de la canne, une partie du CO2 est libéré 
(18 tonnes restent dans les sols), puis les émissions sont réabsorbées 
lors du cycle de croissance suivant de la plante. 

2017 - Traitement déperlant sans PFC et 
teinture Avitera SE

Nous bannissons l’utilisation des substances chimiques fluorées PFC pour le 
traitement déperlant de nos produits techniques. Notre alternative est le Teflon 
EcoElite.
Nous introduisons la solution de teinture Avitera SE pour nos produits en coton 
biologique. 50% d’économie en eau et en énergie par rapport aux méthodes 
conventionnelles.



RePack émet bien moins d’émissions de CO2 que les 
emballages plastiques ou cartons à usage unique.

originalrepack.com1/5
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LE DEBUT DE LA FIN DU 
PACKAGING JETABLE ? 

Chaque année, plus de 500,000 produits Picture sont 
fabriqués puis transportés jusqu’à leur destination fi-
nale : le magasin, ou chez vous. Nous travaillons avec 
20 fabricants, nous sommes distribués dans 40 pays et 
revendus dans environ 1400 magasins.
Notre choix de production et de distribution est expli-
qué page 38 . Une des problématiques inhérentes à notre 
activité concerne le besoin de protéger les produits, dès 
leur sortie d’usine et jusqu’à leur livraison.

Humidité, poussière, passages de douanes, chocs, ma-
nipulations, stockages : les motifs de protection sont 

nombreux car il y a beaucoup de contraintes logistiques 
à anticiper et auxquelles s’adapter. 
Le sac plastique (ou polybag) est la solution de facili-
té pour protéger les produits dans l’industrie textile. Il 
est encore très massivement utilisé, car ses atouts sont 
nombreux : résistance, souplesse, et transparence pour 
le passage de douanes. 

Mais c’est aussi une solution très polluante, à cause de 
son origine pétrolière et de sa fin de vie souvent non 
maitrisée. 

La nécessité de protéger le produit ne doit pas prendre le pas 
sur l’obligation de diminuer notre impact. 

La méthode Roll Pack

Riot House Production

Supprimer le polybag individuel du produit est la solution la plus radicale et la plus efficace dans la lutte 
contre le plastique. « Rollpacker » un produit consiste à le rouler sur lui-même puis à le nouer avec une 
cordelette. 
De cette manière le produit garde une forme consistante et peut être manipulé.
Cette méthode nécessite quand même le recours à un master polybag protégeant tous les produits au sein 
d’un même carton. 

Concrètement, comment ça marche ? 

1/ Picture commande des emballages réutilisables Repack. 
2/ Votre commande est livrée dans un emballage Repack. 
3/ Vous réceptionnez votre commande. L’emballage Repack vidé de son contenu est déjà pré-affranchi et pré-payé pour 
être renvoyé. 
4/ Déposez-le dans n’importe quelle boite postale. 
5/ La société Repack réceptionne l’emballage et le remet en état. A ce moment, vous recevrez un discount de 10% à utiliser 
sur notre site.
6/ C’est reparti pour un tour !

Le concept de réutilisation est poussé au maximum. 
Ainsi, selon Repack, certains emballages en sont déjà à leur 50ème ré-utilisation ! Fabriqués dans un polypropylène recy-
clé, recyclable, robuste et imperméable, ils sont clairement faits pour durer. Tout l’inverse d’un emballage à usage unique.

Et en termes d’émissions de CO2 ?

La fabrication d’un Repack émet plus de CO2 qu’un carton ou plastique traditionnel (0,32 kg de CO2 contre 0,26 et 0,23) 
Mais ensuite, la courbe s’inverse complètement car le Repack se réutilise : pas besoin de le gérer en fin de vie et de le re-fa-
briquer !

Lancement : Automne 2020

REPACK, L’EMBALLAGE 
RÉUTILISABLE 

119 850 polybags 
supprimés

64% de polybags supprimés 
(à partir de l’été 2021)
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GARANTIE REPARABILITE 
À VIE

Dès l’automne 2020, les produits suivants seront couverts par une garantie réparabilité à vie *:

• Vestes et pantalons techniques hiver/été 
• Midlayers : couches intermédiaires 
• Manteaux et vestes techniques (Gamme Organic Apparel)
• Vestes et pantalons techniques enfants

La garantie fonctionnera aussi pour les produits des anciennes saisons.
Pour l’instant, les marchés Européens et Nord-Américains sont concernés.

*Pour savoir si votre article est couvert par cette garantie, merci de nous contacter via le formulaire de notre site internet : 
https://www.picture-organic-clothing.com/collection/fr/nous-contacter

Dans les saisons à venir, nous prévoyons de couvrir de plus en plus de produits avec notre garantie réparabilité à vie.

Ce projet s’inscrit dans une démarche globale de sobriété : réduction du besoin énergétique et modification des modes de 
consommation. Voir page 61

Réparer, c’est augmenter la durabilité du produit, et diminuer 
son impact. Pour assurer ce service, nous travaillons avec des 
centres de réparations depuis le début de Picture en 2009.

Nos centres de réparation : 
Centre Europe :Centre Europe : 

GREEN-WOLF
90 Rue du Bouchet 
74310 Servoz
France

Centre UK :Centre UK :

Scottish Mountain Gear x PICTURE
Unit 19 Fisherrow Industrial Estate
/ Newhailes Road
Musselburgh East Lothian
EH21 6RU

Centre Suisse :Centre Suisse :

Pfaff
(Picture Repair)
Balfrinstr. 15c 
3930 Visp

Centre Canada :Centre Canada :

Atelier Hors-Piste
10 rue Noël, unité 20
Gatineau (secteur Hull), Qc
J8Z 3G5

Combinaisons de surf :Combinaisons de surf :

NEOLINE WATERSPORT / SAV PICTURE
85, rue Isidore Joubert
84200 Carpentras
France

Centre USA  :Centre USA  :

Sewing Shop
The Gear Fix, LLC
550 SW Industrial Way Suite 183
Bend, OR 97702

picture-organic-clothing.com/fr/faq-2/EN SAVOIR PLUS

Zips Pressions & Boutons Coutures Cordons

De quels types de réparations parle-t-on ? 

  www.picture-organic-clothing.com/fr/faq-2/

SECONDE VIE, FIN DE VIE ? 

Nous avons une FAQ assez complète qui permet de bien 
entretenir nos produits. Vous êtes vous déjà demandé 
comment prendre soin du liège de nos casquettes ? Ou 
comment ré-activer la déperlance  de votre veste  sans 
utiliser de mauvais produits chimiques ? Suivez le lien 
en haut de page à gauche.

Avant d’acheter neuf, nous encourageons l’achat de se-
conde main. Que ce soit dans le domaine du textile ou 
pas, c’est un des gestes les plus éco-responsables que 
vous pouvez faire ! 

Que faire quand le produit n’est plus portable ? 

L’upcyling est une première solution  : cela consiste 
à découper certaines parties de la veste pour créer de 
nouveaux objets, après quelques minutes de couture. 
Trousses, housses, tote bags : vous seriez étonnés de voir 
ce que peut devenir votre veste !
Cependant c’est une solution « pansement » : 
la veste dans son intégralité ne peut pas être upcyclée.
On en arrive donc à la dernière des options : 
le recyclage.

Des solutions de bio-recyclage émergent et nous avons 
entamé les premiers tests.
L’objectif est double : offrir une vraie solution de fin de 
vie et de création. Car le but de l’opération est bien de 
recycler pour re-créer un fil polyester et ainsi fabriquer 
un nouveau produit. 

Nous estimons que nous avons une grande responsabilité de 
l’utilisation que vous allez faire de vos produits Picture.
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Adi Bessac / Riot House Production.
Portrait d’une employée dans l’usine de lamination, Taiwan 2018

TRANSPARENCE
MAXIMALE
Pour nous, le volet social est tout aussi important que le volet 
environnemental. 
Il y a des êtres humains derrière chaque produit Picture. 
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 Notre partenaire LiLian fabrique nos produits techniques en polyester recyclé. Dongguan, Chine.

100%
de nos usines sont dans une 

démarche d’amélioration sociale 
avec Fair Wear Foundation.

84%
de notre production est issue des deux 
usines avec lesquelles nous travaillons 
depuis la création de Picture en 2008

Adi Bessac / Riot House Production

picture-organic-clothing.com/transparency/fr/fair-wear-foundation.html

Chaque année, nous sommes audités par FWF sur nos pratiques d’achats, nos relations avec les usines, et sur notre capacité à 
mettre en place des initiatives au profit des travailleurs.

Faire partie du processus d’amélioration de FWF implique d’avoir une parfaite connaissance de l’ensemble des usines, des 
possibles sous-traitants et de conduire des audits pour s’assurer du respect du code du travail.

Le respect des 8 normes du travail est la base de notre collaboration avec 
Fair Wear Foundation et avec chaque usine.

Les 8 normes du travail 

1

 

5

 

3

 

7

2

 

6

4

 

8

Emploi librement 
choisi et pas forcé 

Liberté d'association 
et droit à des 

négociations collectives 

Pas de pratiques 
d'emploi 

discriminatoires 

Pas d'exploitation du 
travail des enfants 

Paiement d'un salaire 
minimum vital 

Horaire de 
travail raisonnable  

Hygiène et sécurité 
au travail 

Relation de travail 
contractuelle et légale 

Nous sommes membre de Fair Wear 
Foundation afin de continuer à 
améliorer les conditions de travail 
des personnes qui fabriquent nos 
produits. 
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OÙ SONT FABRIQUÉS 
NOS PRODUITS ? PAR QUI ?

1

6

7

4
5

3

2

8

ATELIER CENYO
CHATILLON EN MICHAILLE, FRANCE

Caches-cou

1

SEYFELI
IZMIR, TURQUIE

T-shirts, sweats, joggings, robes, shorts

2TURQUIE

FRANCE

picture-organic-clothing.com/transparency/fr/fournisseurs.html

SHILLA BAGS INTERNATIONAL CO., LTD
VIETNAM

Sacs à dos

SHILLA BAGS INTERNATIONAL CO., LTD
VIETNAM

Housses de ski/snowboard

FLEXFIT HEADWARE
BIEN HOA CITY, VIETNAM

Casquettes

6

SHIN LAN SPORTS ACCESSORY
DONGHUAN CITY, CHINE

Gants

XIAMEN FEELING TEX & GAR CO. LTD
XIAMEN, CHINE

Sous vêtements

7

MEROSON GARMENT CO.LTD
SHANGHAI, TAIWAN

Shorts de bain, leggings

DIENWELL CO., LTD.
TAIPEI, TAIWAN

Bonnets

MLIFE INTERNATIONAL CO, LDT, 
SHENZEN, TAIWAN

Gourdes, tasses

8

SARATOGA TEX (P) LTP.
CHENNAI, INDE

Chemises

ALLURE FASHIONS 
BANGALORE, INDE

Pantalons chinos , shorts chinos

4INDE

SHEICO GROUP TH
RAYONG, THAILANDE

Combinaisons de surf

5THAILANDE

VIETNAM

CHINE

TAIWAN

LILIAN INTERNATIONAL LTD 
GUANGDONG, CHINE

 Vestes, midlayers & pantalons techniques

ZKG, HUAI AN, CHINA



36

FASHION REVOLUTION
Nous soutenons le mouvement Fashion Revolution pour promou-
voir une plus grande transparence dans l’industrie textile.

En 2013, l’effondrement du Rana Plaza, un building au Bengladesh abritant plusieurs ateliers de confection de grandes 
marques de la fast fashion, causa au moins 1 127 morts.

Cette catastrophe est un symbole des manquements sociaux qui existent au sein de l’industrie du textile.

Suite à l’effondrement, l’organisation Fashion Revolution 
s’est créée et milite pour plus de transparence.
Le mouvement se veut activiste afin d’interpeller les 
marques pour connaître l’envers du décor : savez-vous qui 
fabrique vos produits ? où ? dans quelles conditions ?

Le hashtag #WhoMadeMyClothes est devenu le symbole 
du combat, avec plus de 388,000 posts sur Instagram re-
layant ce message, la plupart étant pour questionner direc-
tement les marques.

Grâce au travail commun des gouvernements, consom-
mateurs, magasins, associations de défense des droits de 
l’homme et fournisseurs, le mouvement est rapidement de-
venu mondial et viral.

A votre tour maintenant, allez questionner la marque de votre choix avec le 
#whomademyclothes et exigez plus de transparence !

picture-organic-clothing.com/transparency/fr/i-made-your-clothes.htmlEN SAVOIR PLUS
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NOS PRODUITS NE SONT 
MAJORITAIREMENT PAS 
MADE IN FRANCE. 
POURQUOI ?
Notre démarche consiste à toucher le grand public qui n’est 
pas forcément très engagé d’un point de vue environne-
mental.

Pour démocratiser un mode de consommation et en faire 
une norme, il faut s’aligner en matière de prix public sur 
ce qui est déjà perçu comme étant « la norme ».

Chez Picture, nous voulons que l’achat d’une veste de ski 
éco-conçue soit au même prix qu’une veste convention-
nelle.

Le seul moyen de parvenir à ce résultat avec une produc-
tion française, sans doubler le prix de vente, serait de passer 
par la vente directe. Autrement dit, se passer du magasin 
indépendant.
Notons qu’il faudrait tout de même importer les matières 
(polyester recyclé, coton bio) qui ne sont pas produites en 
France.

La culture et l’histoire de notre industrie (ski, snowboard, 
surf, skate) sont directement liées aux magasins physiques 
et onlines, véritables liens entre les marques et les consom-
mateurs finaux. 
Ces magasins sont depuis longtemps ancrés dans le paysage 
économique local et concernent de nombreux emplois en 
France et à l’étranger. Ils entretiennent la proximité avec le 
consommateur par leurs conseils et leur participation à la 
vie locale.

Sans recours à ce réseau de distributeurs, notre développe-
ment serait lent et restreint, notamment à l’international.

Pour espérer créer un effet de levier et changer les mentali-
tés, nous devons atteindre une certaine masse critique que 
le Made in France ne permet pas.

Adi Bessac / Riot House Production, Turquie 2017

picture-organic-clothing.com/transparency/fr/made-in-france.html 39EN SAVOIR PLUS

Prenons un produit simple comme exemple :

Et si nous faisions ce tee-shirt en France, tout en conservant 
notre modèle de distribution ?

Dans tous les cas, il faudrait quand même rapatrier la ma-
tière de l’étranger : les principaux producteurs de coton 
dans le monde sont l’Inde, la Chine et les Etats-Unis. La 
culture du coton est quasiment inexistante en France. 
La filature, le tricotage, la teinture puis la confection du 
produit fini seraient ensuite faits en France.

Le coût du travail en France étant bien plus élevé, nous 
achèterions le tee-shirt environ 15-20€ pour le vendre 
au magasin 30-35€, et ce magasin le revendrait derrière 
environ 70-75€, TVA incluse.

Qui serait prêt à mettre ce prix dans un tee-shirt ? Peu 
de personnes. 
On serait loin de la démocratisation de l’achat respon-
sable.

Pour lire l’article complet, rendez-vous sur notre site in-
ternet : lien en haut de page.

Le t-shirt Picture est acheté 7€ à notre fournisseur Turque, vendu 12,50€ à nos revendeurs, puis 
revendu entre 30 et 33€, TVA incluse, à vous, consommateurs finaux.

30-33€, TVA incluse, est le prix que nous jugeons juste et aligné par rapport aux marques spécia-
lisées de l’industrie qui pour la plupart n’utilisent pas de matières responsables. 

Cela permet au magasin et à Picture de se développer sereinement malgré nos charges respec-
tives : loyers, masse salariale, taxes, douanes, R&D en France, logistique, frais de fonctionne-
ment. Enfin, la TVA à hauteur de 20% intervient aussi dans le calcul.

Le tee-shirt Picture est 
composé à 100% de coton 

biologique.

Le coton vient de Söke, un petit village turque. 
Le produit fini est confectionné 150 kilomètres 

plus loin, à Izmir.
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PICTURE FOR GOOD
Nos employés, nos athlètes, nos partenaires : 
nous partageons la même mission et les mêmes valeurs.

Nous redistribuons une partie des ressources liées à notre ac-
tivité pour soutenir des projets environnementaux et sociaux 
auxquels nous croyons et pour diminuer notre propre impact.

Rubén Salgado Escudero, Solar Portraits, India.



42 2008 - 2019

ENTREPRISE 
RESPONSABLE, 
EMPLOYÉS ENGAGÉS

Faire partie de la Picture Family, travailler avec nous, c’est 
porter et partager nos valeurs ainsi que notre mission. 
Aujourd’hui, nos 65 employés (dont 36 femmes) sont 
animés par le même rêve : 

Faire partie de la Picture Family c’est aussi travailler 
différemment en laissant s’épanouir la créativité de
chacun. Nous encourageons nos équipes à suivre 
gratuitement des formations pour acquérir de 
nouvelles compétences, liées ou non au travail.
 
Et vous, vous voudriez apprendre une nouvelle 
langue ou plutôt apprendre à jouer du piano ?

65
Employés, 36 femmes 
et 29 hommes en 2020

2
Bâtiments, Gerzat et 

Annecy-Le-Vieux (France)

Réduire notre impact 
sur la planète.

picture-organic-clothing.com/sustainability/fr/culture-interne/ 43EN SAVOIR PLUS

Chaque année, nos employés peuvent profiter du Picture 
Social Program afin de partir en mission humanitaire ou 
environnementale. En 2018 au Népal, avec l’association 
Rêves Népalais qui œuvre à la construction d’écoles et que 
nous soutenons depuis 2015, et cette année aux Philippines, 
dans le cadre de l’opération Solar Portraits (voir page 44). 

Une leçon de vie qui reflète nos valeurs : 
« Nous avons rencontré des personnes al-
truistes, qui n’hésitent pas à totalement 
s’investir pour venir en aide aux autres. »

Ci-dessus, notre nouveau siège social de Gerzat (63) verra 
le jour en 2021. Au programme : 100% alimenté en énergies 
renouvelables (40% en auto-production photovoltaïque)  et 
bas carbone (électricité française), récupération de l’eau de 

pluie, toiture végétalisée, bornes de recharge électrique, 
jardin, potager, salle de musique et skatepark!

Laura & Estelle, employées Picture,
Picture Social Program 2018. 

Nos actions

DÉMARCHE INTERNE B CORP

PLAN DE FORMATION 

BÂTIMENTS RESPONSABLES

PROGRAMME SOCIAL EMPLOYÉS 
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SOLAR PORTRAITS 
& PICTURE SOCIAL PROGRAM

Solar Portraits est un projet photographique relatant l’ap-
port de lumière issue de panneaux solaires dans des zones 
reculées du monde, ou il n’y a pas d’accès à l’électricité. 
Chaque sujet pris en photo bénéficiait de la lumière arti-
ficielle pour la première fois. Chaque portrait témoigne 
de l’utilité de la lumière solaire dans le quotidien des per-
sonnes. 

Plus d’un milliard de personnes vivent encore sans accès à 
l’électricité dans le monde.

Ce « sous-développement électrique » pourrait devenir 
une opportunité pour les pays concernés de s’orienter 
directement vers des énergies renouvelables. 

Deux de nos employés ont accompagné Rubén 
aux Philippines en 2019. L’un d’eux, Florian Delobre, explique :

Partir en mission environnementale et sociale est une 
opportunité que Picture propose chaque année à 2 
employés. 
Le «deal» est honnête : Picture finance le projet à 
100%, tandis que les employés doivent poser des 
congés payés. 

En 2019, la mission aux Philippines était la suite 
logique de notre partenariat avec Rubén Salgado. 
Nous avons aidé à la mise en place d’infrastructures 
solaires permettant d’apporter de la lumière dans un 
village qui n’a pas accès à l’électricité.

C’était assez dingue de voir l’effet immédiat de notre 
action : le soir suivant l’installation des lanternes 
solaires, nous avons vu les habitants du village profiter 
de la lumière après 18h pour continuer leurs activités : 
travail artisanal, devoirs des enfants, partie de basket...

Nous soutenons la démarche 
humanitaire, artistique et 
écologique du photographe 
Rubén Salgado Escudero, 
créateur du projet Solar Portraits et 
contributeur du magazine 
National Geographic. 

L’accès à la lumière et à l’eau 
potable devrait être un droit 
pour tous, un bien commun, 

partout dans le monde.

EN SAVOIR PLUS  https://www.picture-organic-clothing.com/fr/recycling-plastic-bottles-recap/ 17
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Nous sommes convaincus que la lutte contre les bouleversements 
climatiques est un combat qui doit rassembler le plus grand 
nombre de personnes autour d’actions positives.

Depuis 2020, nous soutenons le Low Tech Lab, une 
association qui vise à diffuser et promouvoir les low 
technologies, des systèmes simples, accessibles et 
responsables qui permettent de répondre à des besoins de 
première nécessité (énergie, eau, alimentation). A travers 
leur équipage, Nomade des Mers, ils parcourent la planète 
à la recherche de ces innovations afin de les répertorier, les 
tester et en faire profiter le plus grand nombre.

Nous menons également des actions conjointes avec le 
WWF pour développer une vision commune sur la sor-
tie des énergies fossiles et avec la Summit Foundation, 
dans les Alpes, pour diminuer l’impact environnemen-
tal des activités humaines dans les lieux à forte fréquen-
tation.

Ci-contre :
Expedition de ramassage au Mustagh Ata (Himalaya), 
en collaboration avec Mountain Wilderness. 
L’ opération a consisté en un nettoyage de la voie nor-
male d’ascension, entre le camp de base à 
4 500 m d’altitude et le sommet à 7 546 m. 
Des déchets de toutes natures s’amoncellent 
depuis des décennies, abandonnés par les 
expéditions successives : plastiques, boîtes de 

conserves, emballages alimentaires, bouteilles de gaz, 
piles… 
Ce sont 800 kg de déchets au total qui ont été extraits de 
la montagne.

Merci à Breffni Bolze, Philippe Goitschel, Anne-Claire 
Jude et Georges Thévenet pour leur engagement et 
détermination.

picture-organic-clothing.com/sustainability/fr/impact-positif/EN SAVOIR PLUS
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L’inspiration nous est venue du projet Precious Plastic 
de Dave Hakkens. 
Cet ingénieur environnemental hollandais construit 
des machines artisanales pouvant recycler du 
plastique. Il est même tellement attaché à cette 
notion de « démocratisation » que tous les plans de 
construction des machines sont en open source sur 
internet, à la disponibilité de tous. 

Sa volonté est vraiment de créer un mouvement 
mondial de makers et d’éco-designers afin d’agir 
localement sur la problématique de la pollution 
plastique.
Logiquement, notre machine s’éloigne un peu de la 
réalité d’un recyclage industriel.

Nous ne pouvons pas réellement créer du fil et faire 
nos vestes grâce à cette machine, mais nous pouvons 
recycler presque tout type de plastique pour créer des 
petits objets.
Après avoir broyé le plastique, nous le faisons fondre 
puis nous l’injectons dans un moule. 
Le plastique refroidit rapidement dans le moule et 
prend la forme voulue. Le tour est joué !

Recycler des bouteilles plastique pour fabriquer des vestes : 
difficile de s’imaginer comment cela peut fonctionner ! 

Chez Picture, nous parlons souvent de la « démocratisation de l’achat responsable », 
mais encore faut-il parvenir à expliquer comment sont fabriqués ces fameux produits responsables.
On s’est donc dit : 

« Si ça parait difficile, rendons-le simple, montrons à tout le monde comment ça marche »

Terminé l’ère de la 
distribution massive de 

« goodies » qui n’ont pas de 
sens sur les évènements !

PRECIOUS PLASTIC
Nous avons construit notre propre machine 
pour recycler du plastique.

D’abord destiné à concevoir de petits objets recyclés,  
le projet a pris de l’ampleur et les capacités de recyclage 
et de design sont désormais multiples, notamment en 
ce qui concerne le mobilier.

Ainsi, nos Picture Stores intègrent désormais du 
mobilier recyclé grâce aux machines de Precious 
Plastic, et celles de Johé Bruneau qui représente 
le collectif en France. Ce sont des déchets de 
polypropylène d’origine industrielle qui ont été 
recyclés pour créer des plaques.
L’effet « mouchettage » apporte un design tout en 
contraste avec le bois et le métal que nous retrouvons 
en magasin.

Aussi, Precious Plastic est pour nous une vraie 
solution à des problématiques de déchets que nous 
pouvons avoir en interne : films plastiques pour 
palette logistique, polybags pour protéger les produits. 
Composés de plastique LDPE, nous parvenons à les 
recycler en bâches pour nos stands.

Merci à l’école d’art ESAAA d’Annecy pour l’inspiration 
artistique, et merci à Johé Bruneau de Precious Plastic 
pour la finalisation et la formation de nos équipes.

www.preciousplastic.com
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PICTURE FAMILY
Faire rêver, inspirer, et faire réfléchir.
Les athlètes que nous soutenons sont le reflet de la marque. 
Ils portent un message qui invite au rêve mais aussi à l’action.

Louis Garnier. In Gora 2017 avec Léo Taillefer, Thomas Delfino, 
Emile Bergeron, Sandy Collet et Mat Schaer
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Nous utilisons notre pouvoir de communication pour faire rêver, inspirer le 
changement, faire état des problèmes environnementaux  actuels et montrer des 
solutions. 

A l’automne 2019, nous sortons notre nouveau film, Shelter. 
Les protagonistes, riders phares de notre marque (Mat 
Schaer, Léo Taillefer, Thomas Delfino, accompagnés par la 
légende Jeremy Jones et le suisse Levi Luggen) parcourent 
les Alpes en train, en transport en commun, et à la simple 
force de leurs jambes. 

L’objectif : profiter de leur passion avec un minimum 
d’impact et montrer que les solutions existent à l’heure où 

les principales émissions des stations de ski sont liées aux 
personnes qui y accèdent en voiture.

Passant de refuges en refuges, bien des secrets à travers 
les hautes vallées deviennent à leur portée. Des lieux 
habités d’histoire, témoins du temps qui passe et de la 
transformation des montagnes...      

SHELTER, LE FILM QUI A 
UN MESSAGE À FAIRE PASSER

Jérôme Tanon & Vernon Deck, Shelter 2019

EN SAVOIR PLUS  https://www.picture-organic-clothing.com/fr/recycling-plastic-bottles-recap/ 17
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L’INTERVIEW 
ENGAGÉE DE MAT 
SCHAER 

Dans quelle mesure les engagements environnementaux de Picture 
rejoignent-ils les tiens ?

Quel doit être le rôle d’un athlète ou d’une marque outdoor au 21e siècle ?

En tant qu’athlète, je m’engage à une pratique qui préserve 
mon environnement. Je cherche constamment à réduire 
l’empreinte carbone liée à ma passion, en favorisant par 
exemple les destinations de proximité  ou en privilégiant 
des moyens de transports plus écologiques (train, bus, 
co-voiturage, vélo, randonnée). 

A travers le snowboard, j’essaye de sensibiliser le public 
aux questions que posent les changements climatiques. Je 
propose des solutions concrètes applicables à mon activi-
té mais également à d’autres domaines. Ainsi, j’adhère aux 
mêmes valeurs environnementales que Picture et partage 
la motivation de la marque pour la recherche et la mise en 
œuvre d’alternatives durables.

Diplômé en Sciences et Ingénierie de l’Environnement, Mat 
Schaer est un snowboarder professionnel qui prend pleine-
ment en considération les problématiques environnemen-
tales liées à son sport.

Les athlètes autant que les marques jouissent d’une certaine 
notoriété et donc d’une influence. Il est important qu’ils 
montrent l’exemple et participent activement, aux côtés des 
autres acteurs de la société, à faire face aux défis combinés 
que sont les changements climatiques et la pollution des 
environnements naturels. Ceci s’applique d’autant plus aux 
marques ou athlètes « outdoor », qui profitent de la beauté 
et de la qualité de ces environnements menacés.

Face aux problématiques du 21 siècle, les marques et les 
athlètes outdoor ne peuvent plus se contenter uniquement 
de vendre un produit ou d’accomplir une performance 
sportive, mais doivent le faire dans une démarche qui vise à 
préserver la nature.

SNOWBOARD TERRAINS 
NATURELS

INGÉNIEUR
 ENVIRONNEMENTAL 

EN SAVOIR PLUS  https://www.picture-organic-clothing.com/fr/recycling-plastic-bottles-recap/ 17

Quel est le plus grand défi des 10 prochaines années ?

Le plus grand défi des 10 prochaines années est d’entamer 
une transition rapide et globale vers des sociétés durables, 
en accord avec le fonctionnement et les limites physiques 
de notre planète. Ce défi nécessite de contenir le réchauffe-
ment climatique sous la barre des 2 degrés, ainsi que de pré-
server les ecosystèmes, la biodiversité et les ressources na-
turelles. Réduire les inégalités sociales et économiques sera 
aussi un élément clef. Les thématiques environnementales 
et sociales étant étroitement liées, elles devront être traitées 

conjointement au travers d’une approche systémique.

D’après les connaissances scientifiques actuelles, si l’huma-
nité ne relève pas ce défi dans les plus brefs délais, le monde 
que nous laisserons aux générations futures risque fort de 
devenir cauchemardesque. 
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Maintenant que 
vous êtes arrivés ici, 
voici comment notre 

engagement va évoluer 
et s’accentuer.
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Panneaux photovoltaïques sur le toit de notre usine de lamination, G-Tex, Taiwan.

Nos prochains défis

1/ Analyser 2/Réduire 3/Contribuer

Le Bilan Carbone (Eté/Automne 
2020) nous permet de connaître nos 
émissions de CO2. Il permet de passer à 
la loupe 100% de nos activités, incluant 
celles de nos partenaires. Par exemple, 
on pourra bientôt affirmer que
« en 2019, la teinture des produits 
techniques Picture a émis X kg de CO2 
et représente X % des émissions totales 
de l’entreprise ». C’est une manière de 
« compter en carbone » pour identifier 
les postes les plus émetteurs de gaz à 
effet de serre afin d’ agir ensuite avec 
pertinence et précision. 

La méthodologie Science Based 
Targets* nous permettra de piloter 
nos réductions pour être en phase 
avec l’objectif des 1,5°C. De nos 
émissions, notre taille d’entreprise 
et notre secteur d’activité découlera 
un objectif de réduction spécifique 
pour Picture. Réduire nos émissions 
passera forcément par une transition 
énergétique des activités de nos 
partenaires (filateur, tisseur, teinturier, 
etc..) ou par des choix de nouveaux 
pays de production déjà décarbonés.

Ne parlez plus de compensation ou 
d’entreprise neutre en carbone!
Dorénavant, une entreprise ne 
compensecompense plus les émissions qu’elle ne 
peut pas réduire mais elle contribue contribue 
à l’atteinte d’un objectif mondial de 
neutralité*. Par le financement de 
projets qui visent à augmenter la 
capacité des puits naturels de carbone 
à stocker du CO2 (fôrets, sols, zones 
humides), ou par le développement des 
energies renouvelables, notamment 
dans les pays de l’hémisphère sud. Une 
comptabilité carbone rigoureuse nous 
permettra de connaitre le montant de 
nos financements (achats de crédit 
carbone internationaux).

Contribuer à la Neutralité 
Carbone

CO2

Pourquoi les matières premières utilisées sont importantes mais pas 
déterminantes ? Pourquoi le problème énergétique est-il majeur?

L’utilisation de matières biologiques, recyclées et bio-sourcées est 
un engagement fort, mais malheureusement encore insuffisant 
dans la lutte contre le réchauffement climatique. Le challenge 
principal concerne en réalité l’énergie (électrique ou combustion 
directe) qui sera utilisée pour faire fonctionner des machines 
(filature, tissage, teinture, lamination, etc) tout au long de la 
chaîne d’approvisionnement des produits. 

Ces différentes étapes représentent 83% de l’impact total de la 
fabrication d’un produit. Les matières (extraction et production 
de fibre) ne comptent que pour 15%. Source : The Environmental 
Impact of the Global Apparel and Footwear Industries, Quantis, 
2018.

Ce sujet energetique est hautement plus complexe et global que le 
choix des matières premières. Pourtant, il est absolument majeur 
pour le climat : la sortie des énergies fossiles (charbon, pétrole, 
gaz naturel) au profit des énergies renouvelables et bas carbone 
est LA priorité mondiale pour réduire nos émissions de CO2. 
L’industrie textile ne peut donc pas y échapper.

Des projets d’auto-production photovoltaïque sont déjà en place à 
Taiwan (usine de lamination) et en cours de chantier en Turquie 
(usine de filature) pour remplacer une partie de l’apport en 
électricité qui provient du charbon. Les différents partenaires de 
ces 2 pays sont prioritaires car ils couvrent plus de 80% de notre 
volume total de production. 

Enfin, il y a une autre manière de voir les choses pour être 
convaincu que ce sujet doit surpasser tous les autres : notre activité 
augmente mécaniquement le besoin énergétique de certains 
pays ce qui rend leur transition vers des énergies renouvelables 
et bas carbone plus complexe et coûteuse. Nous avons donc une 
responsabilité directe. Investir financièrement et collaborer avec 
d’autres marques de l’industrie est un juste retour des choses et 
cela sera profitable pour tout le monde : les émissions sont locales, 
mais leurs impacts sur le climat sont mondiales.

Energie «Verte»,
Produit Vert

 * D’après les travaux de la Net Zero Initiative et de Carbone 4



En 2019, nous avons obtenu la certification B CorpTM, la référence pour les entreprises 
engagées et responsables. 

EmployésClientsEnvironnement Communauté Gouvernance

Nos prochains défis

Les entreprises certifiées venant de secteurs variés intègrent toutes de très forts 
engagements environnementaux ou sociaux. 
Pour Picture, c’est un signe fort de reconnaissance et de validation de notre manière 
de développer la marque depuis 2008. 
C’est aussi un moyen sur le long terme pour piloter nos futures actions et s’améliorer 
encore et toujours.

«Using business as 
a force for good» 

Le schéma ci-dessous, issu de l’étude de Carbone 4 « Faire Sa Part, Pouvoir et Responsabilité des Individus, des Entreprises et de l’Etat face à 
l’urgence climatique » classe les gestes les plus pertinents à adopter pour réduire notre impact individuel, sans aucun investissement financier.
Le calcul est intéressant car il est très factuel, purement basé sur des émissions de CO2 et pas sur des tendances ou des modes.

On remarque en 5ème position : 

« MOINS DE VÊTEMENTS NEUFS »« MOINS DE VÊTEMENTS NEUFS »

Autrement dit, nous avons aussi une 
responsabilité pour vous permettre d’adopter 
ce comportement ! Nous avons déjà parlé de 
notre garantie réparabilité à vie, page 28. Le 
produit le plus écologique est celui que vous 
avez déjà !

La seconde main fait aussi partie de nos 
projets et une telle offre devrait voir le jour 
en 2021.

Consommation 
Responsable
 et Raisonnée

9

À dessein, ce jeu d’hypothèses est donc doublement caricatural : non seulement parce que
chacune de ces actions nécessite un niveau d’engagement très fort (et dont la désirabilité de
certaines peut être mise en doute), mais aussi parce que nous faisons l’hypothèse qu’elles sont
menées de front par tous les Français.

Deux conclusions peuvent être tirées de la quantification
des actions individuelles.

D’abord, l’impact des gestes individuels est loin d’être
négligeable. À condition, bien sûr, de ne pas se cantonner
à quelques actions symboliques et marginales.

Parmi les actions individuelles à plus fort impact, le passage
d’un régime carné à un régime végétarien, voire
végétalien, est significatif. Il permet de limiter les émissions
issues de l’élevage (émissions de méthane par les
ruminants) et de la déforestation (déstockage du carbone
sous l’effet du changement d’affectation des sols). Il
représente à lui seul 10% de baisse de l’empreinte, soit 40%
du total de la baisse maximale induite par les changements
de comportements étudiés. Viennent ensuite les actions
liées à la mobilité (covoiturage, suppression des trajets en
avion, modes de transport doux), à la consommation de
biens et services (achat de vêtements, d’électroménager
et d’appareils high-tech d’occasion, zéro déchet) puis au
logement (thermostat, éclairage LED).

ACTIONS INDIVIDUELLES : DEUX CONCLUSIONS

Parmi les actions 
individuelles à plus 
fort impact, le 
passage d’un 
régime carné à un 
régime végétarien 
est significatif. 
Il représente à lui 
seul 10% de la 
baisse de 
l’empreinte.
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Réductions de CO2 induites par les gestes individuels 
tCO2 

Total baisse 
2,8  

tCO2e 

Bio-Recyclage et
 Economie Circulaire

C’est aussi l’avenir de la fabrication de nos produits. 
Nous testons des solutions de bio-recyclage (chimie verte) afin de créer de 

nouveaux produits issus du recyclage de vêtements 
techniques usagés en polyester.

2019 2022

110/120 pts ?

85pts



Fair Wear 
Foundation

Notre engagement social en faveur des personnes 
qui fabriquent nos produits continue et doit aller 
encore plus loin. Nous visons le statut «Leader»

 en tant que  membre FWF.

Bio-Sourcing
30% de nos produits techniques seront 

constitués de matières bio-sourcées 
(issues de déchets de canne à sucre)

 à partir de l’hiver 2020.

Nos prochains défis

Picture For Good
Nous continuerons de soutenir des projets 
environnementaux qui luttent contre le changement 

climatique et visent une sortie des énergies fossiles.

Packaging
Réduire l’utilisation des polybags est notre 
priorité numéro 1, bien que le besoin de protéger 
les produits pendant leurs transports demeure 

capital. Plus d’informations page 26.

Lobbying
Il est temps de s’impliquer, de faire entendre notre 
voix, d’influencer. Nous voulons être présents 
dans les groupes d’influence pour une sortie des 

énergies fossiles.

C’est bien le but de toutes nos actions. 
Rejoignez nous dans cette aventure !

 Conduire & 
Inspirer le changement
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«Ne doutez jamais qu’un petit groupe d’individus conscients et 
engagés puisse changer le monde. 
C’est d’ailleurs toujours comme cela que ça s’est passé.»

CONCLUSION

Ensemble, utilisons notre activité
et notre influence comme des
forces pour changer le système. 

Notre rôle en tant qu’entreprise dans la lutte contre 
le changement climatique pourrait toujours être
remis en question. Nous sommes conscients que 
nous faisons à la fois partie du problème et de la
solution. 

La solution, c’est ce que nous essayons de faire
depuis 2008 : inscrire la marque dans une démarche de dé-
veloppement durable, avec une bonne dose de fun :

• Maitriser notre impact et notre croissance
• Sortir des modèles conventionnels de production
• Promouvoir une consommation responsable

Aujourd’hui, nous devons faire plus pour lutter
efficacement contre le changement climatique.
Sortir des énergies fossiles à l’échelle de l’entre-
prise et embarquer tous nos partenaires, amis et 
confrères dans ce combat est désormais notre cheval de
bataille numéro 1. Toutes les activités de notre
entreprise sont concernées.

Utilisons notre activité et notre influence comme des forces 
pour changer le système, et surtout, faisons-le ensemble. 

La communauté B CorpTM des entreprises engagées  s’ins-
crit parfaitement dans cette démarche. 

Ride For The Future

Margaret Mead

Rejoignez-nous dans cette aventure !
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CERTIFICATIONS & LABELS

 GLOBAL RECYCLED STANDARD: 

Le Global Recycled Standard apporte la vérification des matières recyclées et la traçabilité des tissus tout au long de la chaîne d’approvisionnement. 
Cette certification inclut des exigences au niveau social, environnemental et des processus chimiques.

ORGANIC CONTENT STANDARD

Le Organic Content Standard est une certification utilisée pour les fibres contenant du coton biologique. Cela vise à garantir la traçabilité et la 
transparence des matières premières dans chacune des étapes de fabrication.
Le logo OCS 100 est utilisé uniquement pour les produits contenant au minimum 5-100% de fibres en coton biologique. 

FAIR WEAR FOUNDATION

Fair Wear Foundation est une organisation qui travaille avec des marques, usines, syndicats, associations et parfois même gouvernements pour 
améliorer les conditions de travail des employés en usines dans l’industrie textile.

B CORPTM

B CorpTM est le label de référence des entreprises intégrant des objectifs sociaux et environnementaux à leur business model. 
La certification va bien au-delà du produit, elle intègre toutes les activités d’une entreprise.
« Using business as a force for good » est le slogan emblématique de B CorpTM.

GLOBAL ORGANIC TEXTILE STANDARD

La certification GOTS est reconnue comme une référence dans les produits textiles à base de fibres de coton biologique. Elle impose une 
conduite irréprochable en adéquation avec plusieurs critères environnementaux tout le long de la chaîne d’approvisionnement et requiert 
également le respect de nombreux critères sociaux. Uniquement les produits textiles contenant au minimum 70% de coton organique peuvent 
devenir certifié GOTS.

BLUESIGN APPROVED FABRIC: 

Les technologies Bluesign interviennent à chaque étape de la chaîne d’approvisionnement textile pour vérifier les produits chimiques, les proces-
sus, ainsi que les matériaux et leur sûreté pour l’environnement, pour les travailleurs et les clients.

TEFLON ECOELITE™
PFC FREE DURABLE WATER REPELLENT TREATMENT: 

Teflon EcoElite™ est un traitement déperlant durable renouvelable et non-fluoré (PFC FREE). Il est aussi composé au minimum de 60% de 
matières premières renouvelables.




